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Przedmowa

Niniejsze zasady etyki dziennikarskiej ,,Kontrabandy” powstatly po to, zeby wszystkie osoby
tworzace ten serwis wiedziaty, jak od strony technicznej tworzone sa materialty na naszym blogu
technologicznym. Jako redaktor naczelny i zatlozyciel tego serwisu chce, zeby ,,Kontrabanda” byta
serwisem opisujacym S$wiat technologii z poszanowaniem wszelkich norm dziennikarskich
ustalonych przez dekady istnienia roznych organizacji zrzeszajacych dziennikarzy i dziennikarki.

Zasady wpisane w ten dokument powinny stanowiC za zalecenia, ktorymi sie kierujemy
podczas pracy. Tworzac je, inspirowaliSmy sie miedzy innymi doswiadczeniem bardziej
renomowanych agencji medialnych specjalizujacych sie w przekazywaniu informacji na biezaco.
Jednak mieliSmy tez na uwadze to, Ze technologia, ktora jest gftownym tematem ,, Kontrabandy”, sie
rozwija nieustannie, a w ostatnich latach badania nad nig znacznie przyspieszyly — wobec tego,
powstanie takiego dokumentu bylo nieuniknione, zeby kazda osoba czytajaca naszego bloga mogta
zweryfikowac, jak w praktyce niniejsze zalecenia sg realizowane na tamach naszego serwisu.

My z kolei zobowigzujemy sie do ich przestrzegania, a takze stluchania z Waszej strony —
jako czytajacych — konstruktywnej krytyki, gdy bedzie ona wymagana. Taka pozwoli nam
doskonali¢ nasze umiejetnosci. Tym bardziej, Ze naszym celem jest polepszenie sytuacji
polskojezycznych serwisow technologicznych, ktére w wiekszosci wykraczaja poza standardy
szeroko przyjete w srodowisku dziennikarskim — w negatywnym znaczeniu tego stwierdzenia.

Oliwier Jaszczyszyn
zalozyciel i redaktor naczelny ,, Kontrabandy”

Kontynuacja na nastepnej stronie.
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ROZDZIAL 1
Etyka dziennikarska

1.1. Czym jest ,,Kontrabanda™?

,Kontrabanda” jest serwisem skupionym na tworzeniu i rozpowszechnianiu artykuléw na
tematy technologiczne. Naszym celem jest dziatanie w interesie spolecznym, zeby niezaleznie od
sytuacji i przedstawionych stanowisk przez rozne strony, dazy¢ do ujawnienia prawdy. Na tamach
,Kontrabandy” osoby odwiedzajace naszq strone internetowg moga znalez¢ materiaty od tych o
charakterze informacyjnym, przez felietony i opinie, az po poradniki technologiczne, przy czym w
tym ostatnim przypadku skupiamy sie na promowaniu najbardziej mozliwie etycznych i otwartych
rozwiazan.

Na te chwile dzialamy na zasadzie tzw. ,,dziennikarstwa obywatelskiego”. Jest to zjawisko,
w ktorym cho¢ czesto korzystamy z zasobéw zewnetrznych przygotowanych przez bardziej
renomowanych dziennikarzy, tak staramy sie tez uzupeknia¢ zasoby naszego serwisu o nasze wilasne
reportaze.

1.2. Szukanie btedow i ich korygowanie

Wszyscy popelniamy bledy — i jest to calkowicie normalne. Jednak wszelkie bledy
znalezione w jakimkolwiek materiale dostepnym na ,,Kontrabandzie” winny by¢ skorygowane tak
szybko, jak to mozliwe. Czasami nawet mimo zweryfikowania dostepnych informacji zdarzy sie
sytuacja, w ktérej opublikowany zostanie artykut z przeoczong literéwka, informacjq Zle
zrozumiang przez redaktora/-ke lub taka, ktora nie jest juz aktualna. W takich sytuacjach nalezy
poprawiC znalezione bledy poprzez usuniecie literowek, lub w powazniejszych sytuacjach,
przedstawienie zaktualizowanych informacji zgodnych ze stanem rzeczywistym.

,Kontrabanda” powstata jako medium pisane, aczkolwiek niewykluczonym jest, Ze w razie
rozszerzenia sie zespolu mogq pojawiac sie takze materialty audiowizualne. W takich sytuacjach
dziennikarz/-ka organizujaca np. wywiad z osoba, z ktéra planuje odby¢ rozmowe, powinna
upewni¢ sie, ze wie, jak poprawnie odnie$¢ sie do swojego rozméwcy. Informacje te mozna
sprawdzi¢ za pomoca publicznie dostepnych danych, ale dla wszelkiej pewnosci, najlepiej jest takie
informacje zweryfikowa¢ z samym rozméwca i zestawi¢ pozyskane dane z obu zZrédel. W
przypadku, gdy rozméwca nosi obcojezyczne imie i nazwisko, nalezy sie dodatkowo upewni¢, jak
poprawnie je wypowiedziec.

Gdy w materiale audiowizualnym pojawi sie blad, powinno sie postgpi¢ podobnie jak w
przypadku materiatow pisanych — z ta rdznica, ze informacja korygujaca dotyczaca materiatu
audiowizualnego powinna znalez¢ sie w tatwo dostepnym dla osoby czytajacej miejscu. Dla
transparentnosci warto pozostawi¢ oryginalny material, jednak jezeli bledy saq na tyle razace, ze
informacja korygujagca moze nie by¢ wystarczajaca — w takich sytuacjach dopuszczalnym jest
wycofanie publikacji materialu audiowizualnego i przestanie wersji juz posiadajacej stosowne
poprawki.

Informacje korygujace mogq takze zosta¢ przedstawione przez samych rozmowcéw, czy

przedstawicieli podmiotow opisywanych w materiatach ,Kontrabandy” — w takich sytuacjach
nalezy rowniez je przedstawiC. Niezaleznie kogo lub co twérca materialu zamierza opisac,
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powinien takze dac szanse osobie/podmiotowi na obrone i odparcie argumentacji
reprezentanta/-ki ,,Kontrabandy”.

1.3. Konflikty interesow

Autorzy i autorki materialow powinny stroni¢ od wprowadzania do serwisu materiatow,
ktore jawnie moga sugerowac, ze zostaly napisane pod wplywem konkretnej osoby lub podmiotu.
Miedzy innymi materialy sponsorowane na ,, Kontrabandzie” nie sa dozwolone ze wzgledu na to, ze
moga one przynies¢ utrate reputacji budowanej na przestrzeni czasu istnienia serwisu, jednak nie
jest to jedyny aspekt potencjalnego konfliktu interesow. W dos¢ szerokim ujeciu, niniejsza sekcje
powinno sie aplikowa¢ w przypadku uprawdopodobnienia, ze moze wystgpi¢ konflikt interesow ze
wzgledow ekonomicznych, politycznych czy osobistych.

Do pewnego stopnia informacje prasowe przekazywane przez przedstawicieli jakichkolwiek
podmiotow technologicznych na redakcyjng poczte elektroniczng , Kontrabandy” moga byc¢
wykorzystywane jako Zrodta, jednak nigdy jako jedyne. Nalezy tez zaznaczy¢ w tatwo dostepnym
miejscu, ze artykul powstal na bazie otrzymanej informacji prasowej. Jezeli zweryfikowanie
informacji prasowej okaze sie zbyt skomplikowane lub nawet niemozliwe, publikacja na takie
tematy artykulow jest zabroniona z racji na brak mozliwoSci utrzymania neutralnego punktu
widzenia, zas$ pozyskana informacja powinna by¢ potraktowana jako niechciana reklama.

Nawet jezeli informacja prasowa okaze sie byC zasadna, za$ jej weryfikacja przebiegla
pomyslnie — nie powinna ona by¢ wklejana doktadnie tak samo, jak zostala ona przekazana, przede
wszystkim ze wzgledu na prawa autorskie (informacja, cho¢ sama w sobie nie jest objeta ochrong
prawnoautorska, tak sposéb jej przekazu juz jest), ale i tez w celach zapobiezenia btednego uznania
,Kontrabandy” za serwis zalezny od danego podmiotu przekazujacego informacje.

Przykladowo, jezeli podmiot napisze w swojej notatce prasowej ,,nasz produkt X potrafi Y i
Z”, nalezy w poszczegblnym artykule napisa¢ przynajmniej ,,produkt firmy X potrafi Y i Z”.
Niniejsze jest wylacznie uproszczonym przykladem, jak redagowanie informacji prasowych
powinno przebiega¢ — przy zatozeniu, ze przeszia procedure weryfikacji; w rzeczywistosci mozna
miec¢ do czynienia z bardziej ztozonymi informacjami prasowymi, nie zawsze prezentujacymi dany
podmiot w pierwszej osobie.

1.4. Pozyskiwanie informacji i ich prezentowanie

Informacje przedstawiane w opracowywanych artykutach na , Kontrabandzie” mogq by¢
pozyskiwane na wiele sposobow. Najprostszym z nich sa doniesienia publikowane w innych
serwisach internetowych i ich odpowiednie przeredagowanie. W takich celach mozna skorzystac z
odpowiednich kanaléow agencji medialnych rozpowszechniajacych depesze na tematy
technologiczne. Jezyk, w ktorych oryginalne depesze sq publikowane, moze by¢ dowolny, jednak
autorzy/-ki powinni podja¢ sie thumaczenia takiej depeszy na jezyk polski, jezeli nie jest ona w
takim jezyku napisana.

Kazdy artykul publikowany na ,Kontrabandzie” powinien przestrzega¢ zasad
ortograficznych, gramatycznych i interpunkcyjnych. W przypadku artykuléw o charakterze
informacyjnym, powinno sie takze w mozliwie najwiekszym zakresie stosowac polityke
neutralnego punktu widzenia. Z kolei nagléwki wprowadzajace do artykulow jakiegokolwiek
typu powinny opisywa¢ jednym zdaniem caly artykul. Przykladowo, jezeli artykul opisuje
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premiere nowego telefonu, to w naglowku wprowadzajacym winna by¢ zawarta nazwa modelu
niniejszego urzadzenia. Niedopuszczalne jest tworzenie naglowkow w taki sposob, zeby wymusic
na osobie czytajacej klikniecie w link do artykutu (tzw. clickbait) — to ona powinna zadecydowac,
czy chce go przeczytaé, czy tez nie (patrz sekcje 1.4.1. po wiecej informacji).

1.4.1. Formutowanie nagtowkow
Poréwnaj ponizszq tabele przykladéw dobrze i Zle sformulowanych naglowkéow wraz z

wyjasnieniami (nie przedstawiajg one prawdziwych wydarzen w niektérych przypadkach, ale mimo
wszystko wykorzystujemy je do zobrazowania sytuacji):

Przyklad poprawnego nagtéwka

Przyklad niepoprawnego nagtowka

Premiera telefonu XYZ juz 14 marca 2025 roku

(WskazaliSmy nazwe modelu telefonu i date
premiery, co wydaje sie by¢ wystarczajace, za$
w krotkim opisie mozna w maksymalnie 2
zdaniach opisa¢ np. parametry urzadzenia czy

jego cene.)

Ten telefon zawojuje sklepowe potki! Wiemy,
czemu!

(Niepoprawny z tego wzgledu, ze nie
wskazano nazwy modelu oraz nie podano,
czemu ten telefon mialby “zawojowal na
sklepowych potkach”, oprdcz tego, ze “wiemy,

czemu tak jest”, aczkolwiek tego nie
zdefiniowalismy.)
W sieci PeerTube’a mozna obejrze¢ juz 2 | Ta alternatywa dla YouTube’a zaczeta
miliony filméw zdobywac sporo wiatru w zagle
(Podalismy co sie stato, gdzie sie to stalo, i ile | (Owszem, powiedzieliSmy, Ze  istnieje
filméw mozna juz znalez¢ w sieci PeerTube’a.) | alternatywa dla  YouTube’a, ale nie

wskazaliSmy, ktora to jest alternatywa — poza
tym, w tym naglowku dominuje jezyk
potoczny. Stad nagtdwek jest niepoprawny.)

Jak mozna zauwazy¢ w powyzszej tabeli, poprawnie sformulowane nagléwki nie sa
nacechowane emocjonalnie, dzieki czemu moga pemi¢ wylacznie funkcje informacyjng i w
znacznie mniejszym stopniu wptywac na emocje czy decyzje odwiedzajacego ,,Kontrabande™.

1.4.2. Podawanie zrodet, na ktorych oparto artykuty

Zrédla zaprezentowane w artykutach powinny zosta¢ przedstawione w dedykowanej sekcji
na koncu artykulu, z odpowiednio sformatowang lista. Kazde przedstawiane zrédto powinno
zawierac:

* tytul Zrédia (jezeli taki istnieje);

* odnosnik do tego Zrédla;

* kto jest odpowiedzialny za publikacje (jezeli taka informacja jest widoczna);
* date publikacji (jezeli taka informacja jest widoczna);

* nazwe serwisu.

Przyklad dobrze sformatowanego Zrodta w takiej sytuacji to ,, Tytut Zrédta, opublikowany w
serwisie example.com przez Jana Kowalskiego w dniu dd.mm.yyyy”.
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W przypadku odnosnika do podawanego Zrodla, tekst wySwietlany powinien przybrac tytut
zrodta. Jezeli zrodto pochodzi z serwisu spotecznosSciowego, wtedy tekst wyswietlany powinien
przybrac forme ,,Post z [serwisu] XYZ”, gdzie XYZ to nazwa danego serwisu, ktéra przyjela sie w
jezyku polskim i jest ona wystarczajaco sensowna. W innym przypadku mozna uzyc oryginalnej,
transkrybowanej w razie potrzeby do alfabetu lacinskiego nazwy, jezeli poprzednie nie dotyczy
opisywanego serwisu — np. Truth Social nie opiszemy jako ,,Prawdomdownej Spotecznosciowki”,
Facebooka jako , Twarzoksiazki” czy Twittera (w mainstreamie: ,, [platforma/serwis] X” — z
praktycznych wzgledéw preferowana jest nazwa , Twitter”) jako ,niebieskiego ptaka” lub
,,Cwierkacza”.

W powyzej opisanej sytuacji nalezy w zrodtach wpisa¢ pozycje o nastepujacej tresci: ,, Post
z XYZ autorstwa Jana Kowalskiego opublikowany dnia dd.mm.yyyy”, gdzie XYZ to odpowiedni
serwis spoteczno$ciowy. Fragment z tekstem ,,Post z XYZ” powinien by¢ linkiem do zrodta.

Akceptowalne jest tez uzycie daty wedlug notacji brytyjskiej (dd/mm/yyyy) lub wedlug
normy ISO 8601 (yyyy-mm-dd), ale preferowany jest format, gdzie dzien jest zapisywany na
poczatku. Rok moze by¢ zaprezentowany wylacznie za pomoca czterech cyfr, zeby unikna¢
wszelkich nieporozumien zwigzanych z wiekiem danego Zrédta — jednak liczba definiujaca dzien,
jezeli jest w zakresie od 1 do 9, moze pomijaC poprzedzajace ja zero (wyjatkiem jest zastosowanie
normy ISO 8601).

W ,Kontrabandzie” mozna — a nawet powinno — stawiaC za priorytet pozyskiwanie na
wlasng reke informacji najlepiej niepublikowanych nigdzie indziej, jezeli to jest mozliwe. W
przypadku pozyskiwania informacji od Zrédet podajacych sie za bylych lub obecnych
przedstawicieli opisywanego podmiotu, nalezy ich zweryfikowa¢ za pomoca m.in. umow
zawieranych przy rozpoczynaniu formalnego stosunku pracy.

1.4.2.1. Informacje o wykorzystanych materiatach audiowizualnych

Obowiazek podawania Zrodta dotyczy takze zdje¢ tytulowych i innych materiatow
audiowizualnych wykorzystanych w trakcie tworzenia artykuléw. Informacja o wykorzystanym
zdjeciu tytulowym powinna zawiera¢ informacje o tym, kto je zrobil, na jakiej licencji jest ono
dostepne (gdy taka informacja jest dostepna — w przeciwnym razie operujemy na podstawie art. 29
prawa cytatu), i gdzie mozna je znalez¢. W przypadkach innych niz zdjecia tytulowe patrz
rozdzial 2. tego dokumentu.

1.4.3. Zasady postepowania z osobami, wobec ktorych istniejq podejrzenia o pracy
,naczarno”

Gdy zachodzi uzasadnione podejrzenie, Ze osoba pracowata ,,na czarno”, weryfikacji mozna
podjac sie poprzez materialy audiowizualne czy kopie e-maili przekazywane przez te osobe, czy
jezeli jest to grupa oséb — odpytywania pozostatych o prawdziwos¢ przedstawianych zdarzen przez
rozmowce. Nalezy pamietac, ze choc takie oskarzenia sg bardzo powazne, tak nie kazde doniesienie
0 pracy ,na czarno” okazuje sie by¢ ostatecznie prawdziwe i w miare mozliwosci nalezy nie
traktowa¢ sposobow weryfikacji prawdziwosci takich doniesien rozilacznie (zaktadajac np.
hipotetyczny scenariusz zmowy miedzy pracownikami, Zeby bezpodstawnie oskarzy¢ pracodawce).

Dla zachowania neutralnego punktu widzenia, pytania skomponowane z przekazanych
doniesien (bez danych identyfikujacych informatoréw, zeby ci mogli unikna¢ reperkusji ze strony
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pracodawcy) zostang przekazane przedstawicielowi opisywanego podmiotu (jezeli taki zostanie
znaleziony w trakcie pozyskiwania informacji), zeby ten mégt udzieli¢ odpowiedzi.

Z uwagi na bezpieczenstwo rozmowcow zaklada sie z gory, ze sa oni przedstawiani jako
anonimowi informatorzy. Jezeli jednak poszczegdlny rozméwca wyrazi zgode na ujawnienie
imienia i nazwiska, moze o tym poinformowac¢ dziennikarza/-ke prowadzqcego/-g o tym fakcie, lub
odpowiedzie¢ twierdzaco na zadane przez reprezentujacego/-a ,,Kontrabande” pytanie o tym, jak
nalezy rozmowce okresli¢ (jezeli takie pytanie padnie w trakcie rozmowy). W kazdej innej
nieopisanej tutaj sytuacji obowigzujq warunki ustalone w art. 15 prawa prasowego.

Dziennikarz/-ka ,Kontrabandy” majacy/-a do czynienia z takimi osobami moze -
aczkolwiek nie jest do tego zobowigzany/-a — udzieli¢ nieformalnej pomocy w sktadaniu skargi do
Panstwowej Inspekcji Pracy (np. wskaza¢ wiarygodne organizacje pozarzadowe udzielajace
profesjonalnej pomocy prawnej), przy czym ostateczna decyzja nalezy wylacznie do przepytywanej
osoby.

1.4.4. Ukryte kamery

Pozyskiwanie informacji za pomocq ukrytych kamer czy mikrofonéw potrafi by¢ czesto
skuteczne, aczkolwiek taki rodzaj pozyskiwania informacji moze by¢ uznany przez niektérych za
tamanie odgornie ustalonych norm etycznych (a takze by¢ potencjalnie niebezpieczne dla os6b
podejmujacych sie rejestrowania zdarzen za pomoca ukrytych kamer). Gdy jednak zachodzi
uzasadnione podejrzenie, ze poszczegblny podmiot tamie prawo polskie i/lub miedzynarodowe,
moze to by¢ nawet jedyna opcja na zdobycie materialu dowodowego. Jednak nawet po rejestracji
odpowiednich nagran moga one nie zostaC wykorzystane w przypadku, gdy zostang znalezione
razgce zaniedbania w trakcie ich nagrywania, lub gdy okaze sie, Ze nowe doniesienia z
przeprowadzanego S$ledztwa dziennikarskiego uniewazniaja wiekszos¢ lub nawet wszystkie
dotychczas zarejestrowane naruszenia.

Wykorzystanie ukrytych kamer czy mikrofonéw do zdobywania informacji powinno
by¢ traktowane wylacznie jako ostateczne rozwigzanie. Jest to sposob zdobywania informacji,
ktéry wymaga uzyskania zgody redaktora naczelnego (albo w przypadku jego absencji,
odpowiednia osoba wyznaczona przez redaktora naczelnego) na jego realizacje.

1.5. Nazewnictwo wiasne

Na ,,Kontrabandzie”, gdy odwolujemy sie do konkretnej nazwy wlasnej — niezaleznie od
tego, czy jest ona polsko-, czy obcojezyczna — zawsze odmieniamy ja przez przypadki, o ile
odpowiednia deklinacja nie przeinaczy lub zlikwiduje sensu danej nazwy.

1.5.1. Polskojezyczne nazwy wilasne

O ile deklinacja nazwy ,Peekr”, ,,CD Projekt” czy ,Mastodon” jest jak najbardziej
odpowiednia bez znaczacych zmian w nazewnictwie (np. ,na Peekrze”, ,w CD Projekcie”, ,na
Mastodonie”), tak w niektorych przypadkach moze wymaga¢ zmiany formy wyrazu (np.
,Fediwersum” w mianowniku, ale w innych przypadkach ,Fediwersu”, ,Fediwersie”, itd.). W
wyjatkowych przypadkach dopuszczalne jest uzycie nazwy wiasnej w mianowniku, gdy zestawi sie
ja z rzeczownikiem opisujacym dany podmiot — np. ,,serwis Mastodon”, ,wyszukiwarka Peekr”,
czy ,,studio CD Projekt”.
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Zeby ulatwi¢ zrozumienie powyzszego, niniejsza tabela przedstawia kilka przykladow
polskojezycznego nazewnictwa wilasnego:

mianownik (kto, co) Fediwersum Peekr CD Projekt

dopelniacz (kogo, czego) Fediwersu Peekra CD Projektu

celownik (komu, czemu) Fediwersowi  (ew. | Peekrowi CD Projektowi
Fediwersum)

biernik (kogo, co) Fediwersum Peekr CD Projekt

narzednik (z kim, z czym)

(z) Fediwersem

(z) Peekrem

(z) CD Projektem

miejscownik (o kim, o czym)

(o) Fediwersie

(o) Peekrze

(o) CD Projekcie

wolacz (o!)

(witaj) Fediwersie!

(witaj) Peekrze!

(witaj) CD

Projekcie!

1.5.2. Obcojezyczne nazwy wiasne

W przypadku nazw obcojezycznych konczacych sie na ,,-e” — np. YouTube, iPhone czy
PeerTube, niedopuszczalnym jest wykorzystywanie deklinacji przeinaczajacej nazwe wlasng
przyjeta w jezyku polskim. Poprawng konstrukcja jest w tym przypadku uzycie nazwy wilasnej w
mianowniku z dodatkowa koncéwka «‘ie» (celowo uzyto cudzystowdéw tréjkatnych, zeby utatwic
zauwazenie apostrofu) — dzieki temu, uzyskuje sie konstrukcje np. YouTube’ie, iPhone’ie,
PeerTube’ie, a nie YouTubie, iPhonie czy PeerTubie — takie nazewnictwo moze wydawal sie
niektérym osobom nienaturalne i nie jest zalecane przez Rade Jezyka Polskiego'.

Ponizsza tabela przedstawia kilka przykladow obcojezycznego nazewnictwa wiasnego, w
oparciu o polskojezyczng deklinacje i podang przyblizong wymowe polska:

mianownik (kto, co) YouTube (jutjub) | iPhone (ajfon) PeerTube (pirtjub)
dopelniacz (kogo, czego) YouTube’a iPhone’a (ajfona) PeerTube’a
(jutjuba) (pirtjuba)
celownik (komu, czemu) YouTube’owi iPhone’owi PeerTube’owi
(jutjubowi) (ajfonowi) (pirtjubowi)
biernik (kogo, co) YouTube (jutjub) | iPhone (ajfon) PeerTube (pirtjub)
narzednik (z kim, z czym) YouTube’em iPhone’em (ajfonem) | PeerTube’em
(jutjubem) (pirtjubem)
miejscownik (o kim, o czym) | YouTube’ie iPhone’ie (ajfonie) PeerTube’ie
(jutjubie) (pirtjubie)

1 https://sjp.pwn.pl/poradnia/haslo/Pisownia-wyrazow-utworzonych-od-nazwy-YouTube;17621.html
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wolacz (o!) YouTube’ie! iPhone’ie! (ajfonie) PeerTube’ie!
(jutjubie) (pirtjubie)

1.6. Rodzaje artykutow dozwolone na tamach ,,Kontrabandy”

,Kontrabanda” oprocz peinienia funkcji informacyjnej pelni takze miejsce, w ktérym
zainteresowani — takze ci spoza redakcji serwisu — moga opublikowac swoje perspektywy widzenia.
Tak dlugo, jak tresci takich artykulow nie naruszaja a) gléwnej tematyki serwisu, b) prawa
polskiego i/lub miedzynarodowego, c) norm etycznych czy d) norm ustalonych w tym dokumencie,
w znaczne] wiekszosci przypadkéw nie istnialyby zadne przeciwwskazania, zeby zapobiec
publikacji tekstu.

Tresci o charakterze felietonistycznym musza miescic sie w przedziale dtugosci od 4 tysiecy
ze spacjami do 16 tysiecy znakoéw ze spacjami, z kolei informacyjne maja bardziej liberalny dolny
limit dlugosci wynoszacy zaledwie tysiac znakow ze spacjami. Limity te nie sq jednak twardo
ustalone — w uzasadnionych przypadkach udostepnienie kréotszego lub dluzszego tekstu bedzie
mozliwe. Wywiady nie majq w ogoéle narzuconego limitu dlugosci.

Gdy chodzi o tresci informacyjne, bezwzglednie stosuje sie tutaj polityke neutralnego
punktu widzenia (z ang. Neutral Point of View, lub réwniez anglojezycznego akronimu NPOV).
Wedle tej polityki, nalezy przedstawi¢ wszystkie znane autorowi punkty widzenia opisywanych
podmiotow czy oséb, niezaleznie od tego, czy zostaly pozyskane wlasnorecznie, czy tez, gdy
oSwiadczenie jest dostepne wylacznie dla redakcji wigekszego serwisu. Gdy jest to mozliwe —
fragment tekstu sugerujacy po nim przedstawienie stanowiska firmy musi zosta¢ opatrzony
odpowiednim linkiem. TreSci o charakterze felietonistycznym czy wywiady — co do zasady —
zwolnione sa z przestrzegania zasady neutralnego punktu widzenia, jednak inne normy (np.
przestrzeganie prawa, odnoszenie sie do krytykowanego podmiotu z naleznym szacunkiem,
wystrzeganie sie wulgaryzmow czy silowego seksualizowania poszczegoOlnych osob itd.) przy
pisaniu tresci z tych kategorii wciaz obowiazuja.

Kontynuacja na nastepnej stronie.
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ROZDZIAL 2

Zasoby wykorzystywane w materiatach ,,Kontrabandy”

2.1. Zrédta wiasne

Zrédla wlasne pod katem licencyjnym sa najlepsza forma na pozyskiwanie informacji
(poniewaz wtedy wylacznym wiascicielem praw autorskich jest ,Kontrabanda”), jednak nalezy
zachowywac ostrozno$¢ podczas ich uzytkowania z racji tego, Ze moga by¢ one potencjalnie
falszywe. Co za tym idzie, powstaje ryzyko wytworzenia paszkwilu, ktéry moze godzi¢ w reputacje
opisywanej osoby lub podmiotu.

Jezeli jednak istnieja sprawdzone dowody na np. niespelnione obietnice osoby
reprezentujacej panstwo na wysokim stanowisku (np. parlamentarzysty/-ki, premiera/-ki,
prezydenta/-ki), czy dzialania niezgodne z normami spotecznymi lub nawet nielegalne prawem
miedzynarodowym i/lub tym obowigzujagcym w Polsce, ewentualne postepowanie sadowe
przeciwko ,,Kontrabandzie” moze by¢ uznane za tzw. ,,SLAPP” (z ang. ,,Strategic Lawsuit Against
Public Participation”).

Za 7rédla wlasne uznaje sie: a) zeznania informatoréw, b) wywiady przeprowadzane z
osobami reprezentujgcymi opisywany w ,,Kontrabandzie” podmiot, ¢) komentarz poszczegblnego
podmiotu otrzymany w drodze zlozonego zapytania, d) informacje publiczna pozyskana na
odpowiednio zlozone zapytanie w trybie dostepu gwarantowanego przez ustawe o dostepie do
informacji publicznej (o ile nie zostanie ono péZniej upublicznione przez organ panstwowy w
odpowiednim Biuletynie Informacji Publicznej), czy e) wilasnorecznie wytworzone od podstaw
materialy audiowizualne uzupeiniajgce kontekst artykutu tekstowego.

Wiasnoreczne materialy audiowizualne powinny zosta¢ opatrzone odpowiednim tekstem
alternatywnym, za$ ich podpisy musza by¢ zgodne z prawda. Na przykiad, jezeli zrzut ekranu
pochodzi z serwisu OpenStreetMap, nie nalezy blednie przypisywac niniejszemu materiatowi, ze
zostal on wykonany w np. Google Maps (nawet, jezeli Google Maps jest popularniejszy w Polsce).
Albo, jezeli zrzut ekranu pochodzi z Pixelfeda — nie nalezy podpisywa¢ go jako ,zZrédlo:
Instagram” tylko ze wzgledu na interfejs, ktory do zludzenia przypomina serwis zalezny od
Facebooka.

2.2. Zrédta zewnetrzne (np. te z wykorzystaniem sieci Internet)

Zrédla zewnetrzne sa wszystkim innym, co nie zostalo uznane za Zrédlo wlasne. Mogg by¢
to np. depesze prasowe pochodzace od zewnetrznych agencji dziennikarskich, ale i tez teksty z
niezaleznych blogéw czy kont w mediach spotecznoSciowych (przyklady niewyczerpujace tego
znamion).

Cho¢ informacje zewnetrzne z zrédet innych niz wilasne zostaly poddane wewnetrznym
procedurom weryfikacyjnym obowigzujacym w danej agencji, tak wcigz nalezy nie uznawac ich za
catkowicie prawdziwa informacje bez podjecia sie wilasnej weryfikacji publikowanych tam
doniesien. W maju 2024 roku miat miejsce incydent bezpieczenstwa zwiazany z Polska Agencja
Prasowa, w wyniku ktérego opublikowano juz usunieta po kilku minutach od publikacji
nieprawdziwg depesze na temat (cytat) ,czeSciowej mobilizacji w Polsce”. Przy tym nalezy
podkresli¢, ze sam wiek takiej depeszy tez nie jest czynnikiem przewazajacym nad tym, czy jest
ona prawdziwa, czy nie.
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Co wiecej, sytuacja licencyjna ro6zni sie w zaleznoSci od wykorzystanego Zrdédia
zewnetrznego. Niektore serwisy publikuja swoje artykuly na wolnych licencjach, jednak w
przypadku przynajmniej mainstreamowych serwisow lub tych zdobywajacych popularnos¢
dominujq te, ktore majg swoje polityki licencyjne niezgodne z zalozeniami otwartego dostepu do
informacji. Warto to tez mie¢ na uwadze, wykorzystujac Zrodta zewnetrzne.

2.3. Wykorzystanie materiatow audiowizualnych  pochodzqcych od o0sob
niezwiqzanych z ,,Kontrabandq”™

Podpisy materialdw zewnetrznych powinny zawiera¢ rodzaj licencji, kto jest
odpowiedzialny za wytworzenie powigzanego materialu, w szczegdlnosci jezeli nie jest on
udostepniany w domenie publicznej, a takze odno$nik do oryginatu.

Ze wzgledu na obowigzek ochrony prywatnosci nakladany na administratorow strony przez
RODO, wszelkie zewnetrzne materialy Zrodlowe nalezy najpierw przesta¢ na serwer kontrolowany
przez ,Kontrabande”, i dopiero wtedy po6zniej go udostepni¢ odwiedzajacym. Prosty link do
materialu Zrédlowego jest wystarczajacy do potwierdzenia jego autentyczno$ci. Obowigzek
archiwizacji materiatow Zrodlowych na serwerze , Kontrabandy” pozwala takze zapobiec zjawisku
pn. ,,link rot”.

2.4. Naoczni swiadkowie

Naoczni $wiadkowie mogq by¢ dostatecznie wiarygodnym zZrodtem informacji (ich relacje
sa czesto wykorzystywane przez agencje dziennikarskie), jednak nalezy pod uwage wziac to, ze
niektorzy Swiadkowie opisywanych zdarzen mogg udziela¢ niewystarczajacych odpowiedzi na
pytania, lub wyolbrzymiac to, co zauwazyli.

Dziennikarz/-ka prowadzacy/-a wywiady z naocznymi $wiadkami powinien/powinna podja¢
decyzje, czy relacje sa wystarczajaco wiarygodne, czy tez nie. Oprocz tego zadaniem takiej osoby
jest identyfikacja naocznych swiadkéw, ktorych relacje zostaty uznane za rzetelne: wystarczajagcym
bedzie podanie imienia i nazwiska oraz wykonywanego zawodu — np. ,,JJan Kowalski, pracownik
fabryki sprzetow elektronicznych”. Wyjatkiem sg sytuacje, w ktérych ujawnienie wizerunku
naocznych Swiadkow moze sprowadzi¢ na nich reperkusje ze strony opisywanego na tamach
,Kontrabandy” podmiotu, lub gdy naoczny $wiadek nie wyrazi zgody na podpisanie jego stow
swoimi danymi identyfikujacymi cze$ciowo (np. pozwolenie bedzie dotyczylo tylko imienia) lub
catkowicie.

2.5. Wykorzystanie modeli generatywnej sztucznej inteligencji

Uzycie narzedzi opartych o modele sztucznej inteligencji potrafi przysparza¢ w niektorych
przypadkach kontrowersje i z tego wzgledu zalecanym jest, zeby w ,Kontrabandzie” takich
narzedzi — co do zasady — nie stosowa¢ podczas swojej pracy. Na przestrzeni ostatnich lat (od 2022
roku) udowadniano, ze generatywna sztuczna inteligencja (GenAl) produkuje watpliwej jako$ci
materiaty tekstowe czy audiowizualne, czesto takze niezgodne z prawda. Z wyjatkiem przypadkow
opisanych w sekcji 2.5.1. wykorzystanie narzedzi opartych o sztuczng inteligencje jest zabronione.

Kontynuacja na nastepnej stronie.
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2.5.1. Przyktady dozwolonego uzycia

Narzedzia oparte o modele sztucznej inteligencji mozna wykorzystywaC wylacznie w
nastepujacych przypadkach:

e pomoc przy thumaczeniu obcojezycznego tekstu (ustugi ttumaczenia maszynowego, np.
Google Translate, DeepL, LibreTranslate itd.);

* sugerowanie pojedynczych poprawek ortograficznych, gramatycznych czy interpunkcyjnych
(np. LanguageTool);

* gdy glownym tematem jest opisanie problemu zwigzanego z tematem sztucznej inteligenciji,
niezaleznie od tego czy jest on przychylny czy przeciwstawny sztucznej inteligencji w
ogole.

W niektorych przypadkach zakres dozwolonych operacji wykonywanych z pomoca narzedzi
opartych o modele sztucznej inteligencji moze zosta¢ dostosowany pod poszczegblng osobe, ale
kazdorazowo na taka sytuacje zgode musi wyrazi¢ redaktor naczelny (albo w przypadku jego
absencji, odpowiednia osoba wyznaczona przez redaktora naczelnego).

2.5.2. Przyktady niedozwolonego uzycia

We wszystkich innych przypadkach, niewymienionych w sekcji 2.5.1., wykorzystywanie
narzedzi opartych o modele sztucznej inteligencji jest zabronione. Dotyczy to miedzy innymi
masowego generowania tekstow dla celéw regularnego zapehiania , Kontrabandy” nowymi
tekstami. Nagminne ich uzycie wbrew niniejszej polityce moze skutkowa¢ w szczegdlnych
przypadkach nawet natychmiastowym zakonczeniem wspolpracy z osoba dopuszczajaca sie
takich naruszen.

Kontynuacja na nastepnej stronie.
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ROZDZIAL 3

Organizacja artykutow

3.1. Konspekt

Artykut powinien sktadac sie z:

* odpowiednio sformulowanego nagltéwka (patrz sekcja 1.4.1);
* zdjecia tytulowego trafnie opisujacego kontekst artykutu;
* krotkiego opisu wyswietlanego po nagtowku, ale przed obrazem tytulowym;

* wilasciwej tresci artykulu opisujacej mozliwie najbardziej wyczerpujaco podany temat
(wykorzystujac wszystkie znane autorowi artykutu Zrodla, ale w pierwszej kolejnosci —
jezeli to mozliwe — nalezy wykorzystywac zrodta pierwotne);

* sekcji opisujacej wykorzystane zrodla (szczegétowe informacje, jak nalezy je opisywac,
znajdziesz w sekcji 1.4.2).

3.2. Tres¢ artykutu

Szczegolny nacisk kladzie sie na wlasciwa tre$¢ artykulu — to z niej osoby czytajace
,Kontrabande” wyciagaja najwiecej informacji. Tre$¢ oprécz spetniania standardéw opisanych w
rozdziatach 1. i 2., powinna takze spelniac¢ nizej opisane standardy.

3.2.1. Zawartosc¢ potencjalnie kontrowersyjna

Zawartos¢ kontrowersyjna sama w sobie nie jest zabroniona na , Kontrabandzie”, jednak
podczas jej opisywania nalezy powzig¢ dodatkowe Srodki. Jednym z rekomendowanych krokéw
jest umieszczenie na samym poczatku poszczego6lnego artykutu adnotacji o zawartosci potencjalnie
kontrowersyjnej o wytluszczonym kroju pisma. Sugerowana tres¢ tej adnotacji to ,,Uwaga: artykut
zawiera tresci, ktére mogg budzi¢ kontrowersje, takie jak [rodzaje potencjalnie kontrowersyjnej
zawartosci]”.

3.2.1.1. Przestepstwa

Opisujac przestepstwa, dziennikarze/-ki ,,Kontrabandy” najpewniej beda mie¢ do czynienia
z osobami zaangazowanymi w dziatania przestepcze. Nalezy dochowa¢ tego, zeby dzialania
przestepcze nie byly w zaden sposéb gloryfikowane czy pochwalane. 7Z wylaczeniem
szczegolnych przypadkow nalezy tez wystrzegac sie zalaczania doktadnych opisow czy materialow
tekstowych i/lub audiowizualnych demonstrujacych dzialania przestepcze. W kazdym przypadku
opisujacym jakiekolwiek dzialania przestepcze nalezy dokona¢ wlasciwej oceny ryzyka, czy nie
przerasta ono ewentualnych korzysci zwiazanych z ujawnieniem dzialan przestepczych
opisywanego/-ej podmiotu/osoby.

Z reguly osoby zaangazowane w trwajace postepowanie sadowe maja zwiekszong
prywatnos¢, np. obowiazuje zasada niepodawania pelnego nazwiska czy wizerunku do wiadomosci
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publicznej przez organizacje medialne. Jedynym wyjatkiem jest sytuacja, w ktérej oskarzona osoba
samodzielnie wyrazi zgode na ujawnienie wizerunku?.

3.2.1.2. Korupcja i inna niekompetencja rzqdowa/korporacyjna

Ze wzgledu na niewielki zespét, charakter prowadzenia serwisu oraz ograniczone fundusze
reportaze wlasne na tematy korupcji rzagdowej/korporacyjnej nie beda emitowane. W zwigzku z
niniejszym, na ten moment nalezy ograniczac sie do zewnetrznych Zrédel o tym informujacych,
prawa o informacje publiczng oraz odpowiedzi pozyskiwanych od organéw panstwowych przez
wysylane petycje. Niniejsza sekcja zostanie wypracowana na nowo z chwila znacznego
rozwiniecia sie serwisu w odniesieniu do skladu osobowego oraz finansowego na wypadek
otrzymania pozwu.

3.2.2. Zawartosc¢ zabroniona na ,, Kontrabandzie”

TreSci zabronione na ,, Kontrabandzie” to te, ktére:
* sgnielegalne wzgledem polskiej jurysdykcji lub aktow prawa miedzynarodowego;

* sa obrazliwe wzgledem jakiejkolwiek osoby, grupy osob czy podmiotu ze wzgledu na
poglady polityczne, wyznanie religijne, orientacje seksualng, kraj pochodzenia, stan
finansowy itd.;

* ukazuja zbyt drastyczne widoki np. zabijanie, palenie zywcem, widok ludzkich/zwierzecych
zwlok bez wczesniejszego ocenzurowania lub wyciecia fragmentéw potencjalnie
stresogennych (wyjatek stanowi nadanie kontekstu artykutowi na , Kontrabandzie”, ale w
miare mozliwo$ci powinno stosowac sie wylacznie tekstowe opisy);

* zostaly stworzone z uzyciem narzedzi generatywnej sztucznej inteligencji (zakaz dotyczy
artykuléw stworzonych glownie lub wylacznie za pomoca tego typu narzedzi, ale
dozwolonym wyjatkiem jest ukazanie problematyki zwigzanej z tego typu narzedziami);

* uragaja reputacji oraz powadze , Kontrabandy”, np. materialy sponsorowane, materiaty, w
ktorych nagminnie promowany jest jeden konkretny dostawca poszczegolnej ustugi (np.
regularne znizki na poszczeg6lne produkty z okresSlonej firmy), zawieraja naglowki
spetniajace definicje clickbaitu;

Kontynuacja na nastepnej stronie.

2 Art. 13 oraz art. 15 prawa prasowego, por. https://prawo.gazetaprawna.pl/artykuly/1007580,ujawnianie-nazwisk-w-
relacjach-z-procesu-jest-bezprawne.html
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ROZDZIAL 4

Organizacja wywiadow
4.1. Podstawy

Wywiady sa regularnie stosowane przez wieksze redakcje, zeby pozyska¢ informacje od
konkretnej osoby lub przedstawiciela opisywanego podmiotu. Mozna je organizowac na zywo w
wyznaczonym przez jakakolwiek strone wywiadu miejscu, lub w przypadku braku mozliwosci
dojazdu, zdalnie za pomoca przeznaczonego do tego oprogramowania. W ,,Kontrabandzie” do celu
organizacji wywiadu przez Internet stosowane jest wylacznie oprogramowanie otwartoZrédtowe —
np. Jitsi Meet, BigBlueButton, Mumble czy inne, niewymagajace rejestracji konta (ale
umozliwiajace zabezpieczenie wirtualnego pokoju hastem).

Jako zdjecie tytutlowe prezentujgce rozmowce mozna wykorzystac:

* headshot (zdjecie twarzy), tylko za zgodq rozméwcy — nalezy sie wczesniej upewnic, czy
zostala ona udzielona. Headshotu nie wykorzystujemy w przypadku, gdy rozméwca jest
osoba niepelnoletnia, poniewaz ma ograniczong zdolno$¢ prawng i de iure wcigz za nig
odpowiadajq jej opiekunowie prawni;

» zrzut ekranu lub zdjecie opisujace sztandarowy projekt rozmowcy;
* domyslne zdjecie z logotypem ,,Kontrabandy” w przypadku braku dwoch powyzszych.

Cho¢ warto zapisac sobie kilka pytan startowych przed wywiadem, tak wcigz zadawane w
trakcie trwania wywiadu pytania nie powinny brzmie¢ na takie, ktore sa oderwane od kontekstu —
osoba zadajgca pytania musi na biezaco dostosowywac sie do tego, co mowi rozmoéwca. Innymi
stowy, jezeli prowadzacy wywiad chce zmieni¢ temat, w miare mozliwoSci powinien robic¢ to
stopniowo, zeby nie ,,zaskoczy¢” nagle swojego rozmowcy pytaniem z innej dziedziny.

Niewazne, z kim dziennikarz/-ka ,,Kontrabandy” bedzie prowadzil(a) wywiad, obowigzkiem
przedstawiciela/-ki ,,Kontrabandy” jest zachowanie szacunku wobec rozmoéwcy, niezaleznie od
tego, czy jest przychylny pogladom przepytujacego/-ej, czy tez nie. Konstruktywna krytyka dziatan
rozmowcy jest dozwolona, ale ataki osobiste juz nie.

4.2. Pytania otwarte i zamkniete

Charakter, jaki maja zadawane pytania, co do zasady nie gra wiekszej roli. Kazde dobrze
zadane pytanie moze przyczynic sie do uzyskania kluczowych odpowiedzi, a w konsekwencji moze
ujawnic co$, czego nie bedzie mozna odnaleZ¢ w np. notatkach prasowych. Zazwyczaj wyroznia sie
dwa rodzaje pytan — otwarte oraz zamkniete.

Pytania otwarte pozwalajg rozmowcy rozwing¢ swoja wypowiedz, z kolei pytania zamkniete
to takie, gdzie odpowiedzi mozna stresci¢ do trywialnego ,,tak” lub ,,nie”.

WAZNE: w jezyku polskim, w przeciwieristwie do np. jezyka angielskiego, rozréznia sie
prominentnos¢ (oraz relacje z osoba prowadzacq wywiad) adresatow pytan. W przypadku oséb,
ktore sg dla nas obce (lub np. zajmujg wysokie stanowiska polityczne), zawsze zwracamy sie
formalnie (poprzez ,pan/pani” + odpowiedni tytul, jezeli rozméwca go posiada). W innych
przypadkach mozna stosowac¢ zwroty nieformalne (aczkolwiek nalezy sie przed rozmowaq upewnic,
czy rozmowca wyraza zgode na stosowanie wobec niego zwrotow nieformalnych).

Kontynuacja na nastepnej stronie.
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Przyklady pytan otwartych Przyklady pytan zamknietych

Kto odpowiada za media spotecznosciowe w | Czy wedlug Pana/Pani nadszedt czas na
Ministerstwie Cyfryzacji? podanie sie do dymisji?

Jakie srodki zamierzasz powzig¢, zeby | Czy Twoim zdaniem spotecznos¢ Twojej
zacheci¢ ludzi do przejScia na otwarte | dzielnicy porzuci w najblizszym czasie

oprogramowanie? Facebooka?
Kim jestes i czym sie zajmujesz? Czy w przysztoSci otwarty zostanie kod
aplikacji mObywatel?

4.3. Wywiady z osobami ponizej wieku petnoletnosci (18 lat)

Wywiady z dzie¢mi czy nastolatkami mogg takze postuzy¢ za w miare wiarygodne Zrédto
informacji, ale przy przeprowadzaniu rozmowy z takimi osobami nalezy wzia¢ pod uwage miedzy
innymi to, Ze w szczegolnosci dzieci przed osiggnieciem wieku typowo uznawanego za nastoletni
moga wyolbrzymia¢ swoje odpowiedzi na zadawane im pytania. Dziennikarze/-ki
przeprowadzajacy wywiady z takimi osobami powinny:

» starac sie zadawac mozliwie najprostsze pytania, zeby te byly zrozumiate dla jego adresata;

* zapewni¢ przyjazng atmosfere rozmowy, Zeby rozméwca ponizej 18. roku zycia czut sie
komfortowo i m6gt swobodnie wyraza¢ swoje mysli;

* zachowac cierpliwo$¢ i wykaza¢ empatie wobec swojego niepelnoletniego rozmowcy, w
szczegolnosci w przypadkach, gdy dziecko/nastolatek zacznie sie stresowac.

Poniewaz roznica wieku miedzy dziennikarzami a dzie¢mi/nastolatkami bedzie potencjalnie
wynosita co najmniej kilka(-nascie) lat, zabronione jest:

* zadawanie pytan o charakterze intymnym lub dotyczacych prywatnych spraw, ktére moga
naruszac granice dziecka czy nastolatka;

* dopuszczanie sie oceniania, krytykowania lub wySmiewania wypowiedzi niepelnoletniego,
co mogloby wplyna¢ negatywnie na jego poczucie wlasnej wartosci lub komfort
psychiczny;

* poruszanie tematow, ktore mogq wywoltywac u osoby niepelnoletniej dyskomfort lub stres,
w szczegblnosci w przypadku, gdy osoba, z ktéra rozmawia dziennikarz/-ka, nie jest w
stanie swobodnie sie z rozmowami na takie tematy oswoic.

4.4. Wywiady z politykami lub rzecznikami prasowymi

Politycy czy rzecznicy prasowi mogli wczesniej przeby¢ odpowiednie szkolenie zwigzane z
odpowiadaniem na pytania w wywiadach, ktore na pierwszy rzut oka moze stanowi¢ wyzwanie dla
dziennikarza/-ki ,,Kontrabandy”. Mimo tego, istnieje wcigz kilka sposobéw na uzyskanie
kluczowych informacji od o0séb zajmujacych prominentne stanowiska czy to polityczne, czy
korporacyjne.

W wywiadach z takimi osobami nalezy unika¢ zadawania wielu pytan na raz — osoba
przepytywana moze odpowiedzie¢ tylko wyrywkowo na pytania, ktére sa dla niej najmniej
niewygodne. Zamiast tego, nalezy zadawac tylko jedno pytanie na kazda otrzymywang odpowiedz.
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Osoby po odpowiednich kursach zwiazanych z wywiadami mogg takze uprawia¢ cherry
picking, za ktorego pomoca moga przeinaczac¢ sens zadawanych pytan. Dzieki temu moze sie na
pierwszy rzut oka wydawac, ze odpowiedZ na pytanie jest udzielana, jednak w rzeczywisto$ci w
najlepszym wypadku moze by¢ ona wymijajgca. Osoba prowadzgaca wywiad musi uwaznie stuchac
odpowiedzi i w miare mozliwosci zadawa¢ dodatkowe pytania w taki sposob, zeby rozmdwca
udzielit pelnej odpowiedzi.

Przyktadowo, gdy padnie pytanie ,Jak Ministerstwo Cyfryzacji przyczynia sie do
zapewnienia suwerennoS$ci cyfrowej w Polsce?”, przedstawiciel resortu moze odpowiedzie¢, ze
,wszelkie rozwigzania technologiczne sa roéwno traktowane przez ministerstwo”. W takim
przypadku nalezy dazy¢ do tego, zeby rozméwca rozwinat mysl o ,,rownym traktowaniu rozwigzan
technologicznych”, zadajac pytania np. nt. stosowania otwartych standardéw w administracji
publicznej, o obecnie stosowanym w administracji publicznym oprogramowaniu elektronicznym
czy o ewentualnym zagrozeniu wystapienia zjawiska vendor lock-inu, znacznie utrudniajacego lub
nawet uniemozliwiajacego migracje na inny system w razie potrzeby.

Jezeli dziennikarz/-ka ,Kontrabandy”, ktory/a prowadzi wywiad z politykiem lub
rzecznikiem prasowym, zacznie podejrzewac, ze odpowiedzi na pytania nie doprowadzaja do
wypracowania odpowiedniej konkluzji (np. kilka razy pod rzad otrzyma odpowiedzZ o takim samym
znaczeniu, ale wypowiedziang na rozne sposoby), moze o tym upomnie¢ rozméwce, zeby
sprobowac uzyskac kolejne informacje.
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